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Leider kommt die PLAKARTIVE POESIE als Kunst im &ffentlichen
Raum nur selten vor. Die kommerzielle Werbung hat das Sagen.
Dabei sind Plakataktionen von Kinstlern oft hervorragend und
kdnnen etwas wirklich ungewohntes, spannendes und aktuelles
sichtbar machen, das nicht in der meist plumpen und langweiligen
Uberredung des Werbeplakates aufgeht, sondern weit iber diese
hinausweist, als ein neuer Duft im gewohntem Mief.

Urspringlich sind Plakate »Anschldge« im 6ffentlichen Raum

um Informationen einem breitem Publikum an méglichst zentralen
und stark frequentierten Orten einer Stadt nahezubringen.
Durch entsprechende Gestaltung, auf das Wesentliche reduziert
und schnell erfassbar sollen ihre Botschaften direkt treffen und
Aufmerksamkeit erregen.

Die klassischen Plakatflachen und LifaB3sdulen sind langst ergénzt
durch Riesenbanner, Leuchtkasten, Leuchtwdnde, Leuchtstelen,
Infoscreens und haben sich als Out of Home Medien vom Standbild
zum elektronischen, hochauflésendem Bewegtbild erweitert.

Das Medium Plakat ist mit der »Digital Signage« zu einem
wichtigen und global einsetzbarem Massenkommunikations-
instrument der Werbeindustrie avanciert. Es bestimmt vorder-
griindig, mit seinen kommerziellen Werbebotschaften,

das Gesicht von Stadten und Metropolen.

Bedient sich die Kunst des Plakats entsteht eine raffinierte Art von
visueller Prasenz. Die PLAKARTIVE POESIE will nicht ankindigen
oder etwas bewerben. Sie will die Plakatfléche nutzen, um eine
kinstlerische Qualitdt sichtbar zu machen. Befreit davon nur Mittel
zum Zweck zu sein, wird die Kunst in der Plakatfldche zu einem
eigenstandigen Werk, das wie alle anderen Kunstwerke,

sich selbst genigt!
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AB SOMMER 2012
PLAKARTIVE BIELEFELD

EINE PLAKARTBIENNALE IM OFFENTLICHEM RAUM
ALS ERSTE OPEN SPACE GALLERY

Veranstaltet vom Kulturreferat der Stadt Bielefeld und der Fachhochschule, Fachbereich Gestaltung



